_ AP

A

7|5 BesELvaTEs-

A

BUWICEITEETA? CABLOELSBNETH?

'®. V/océ vai as compras com frequéncia? O que vocé compra regularmente? 7

6@ 1. eccBazss?
e 9

58 BBLLEORBHBEE, ECTHAEVLD, EHAOANCENLT. Z0EA4BRTS-EATES,

Conseguir perguntar a alguém onde pode comprar algo de que necessita e compreender a resposta.

BN -riEo#E

Preparacao das palavras

zach
[E ans]
Al
a.JvE= b. Z—/¥— c100My 3wy d. RSVIRKF

i

OrRSvY

e.vavtl e 9—/ f.ih—Ltz>9—
VavEVIE—)

OM
QENTER

(1) REEBRNSEEELLS, @) 1501

Escute observando as ilustracdes.

(2) BUTEVELES, @) 1501

Escute e repita as palavras.

(3) HUT. a-g H5BUELES, @) 1502

Escute e escolha entre as opcoes a-g.

;}\faﬂ L:}ES - 1 ©The Japan Foundation



BE SEsMEELE5,

Escute os dialogos.

A & L » x
6 AD AN, 1ELVHORECTHEZ LS. D AVIEVTNE S

Seis pessoas estao perguntando a conhecidos onde podem comprar algo que desejam.

(1) ®-@I&. t‘LZ’Ei&B‘D‘ [ 1 _[ok-E gb"‘“l)‘ibd:')o

Onde eles conseguem comprar os itens (D-®? Escolha entre as opcdes a-g do item L

Hh
EZTEAFIN?

Onde posso comprar ~ 7

@ R H @ B

© Aianeg ©

(H]
w
']
E
o
3
<
0

¢ ¢ ¢

NhESIRFT

D\L\B@ ThED
@ 1RCPEET @) 15-06 | ® (®)FLE W50 © ITFWYIILT @) 150

" b‘(l_:lv ‘?_‘
(2) TEEFZEEELT. BIVEEBEXLELS, @) 1503 | ~ @) 15-08 |

Verifique as palavras e escute os didlogos novamente.

AEXR

HE
(&L,L\ quero | ,%RET__] em frente a estacao | (B)E loja

nn on
Nt 7]\ por exemplo, ~ (ffl#35(F2DETE(C{ED utilizado quando se dé um exemplo)

)\ Fﬂ LW 6 - 2 ©The Japan Foundation



)
'Yo T
N

BAEN x H
(1) SF=zEHVT. [CCERZEEZTHLLD, 15-09 |
Escute a gravacao e preencha as lacunas.
T*/u\B o . :7?-\: _
o))
i D o BAFIK
AA
100 A 3v” HIFEITXo

Q FELLBORETTEABNER LY, BRUTBEE, E5EoTVELIH,

Que expressao foi utilizada para perguntar e responder sobre onde se pode comprar algo? == 3‘:”',*%/ (1)

(2)imi§bt\;EEEDMBEE*%U&Do 15-03 | ~ @) 15-08 |

Atente-se as formas das expressoes utilizadas e escute novamente o didlogo.

EN SCcHABNERULELLS.

Pergunte onde vocé pode comprar algo.

A

A B

ith MEUVATIAAN u_'G‘EZi@'?b‘?
S

i)

»
IVEZTEAFEIL

_ 100> 397 [CHUE T,

ZOTINe HINESTENET,

(1) SEEEEELLS, @) 1510 @) 1511

Escute os dialogos.

(2) YPR—AVTUEL&LS, @) 1510 @) 1511

Faca shadowing dos dialogos.

(3) BMOREONST. BHLELLS,

Pratique, utilizando as informacoes dos dialogos no item HEM.

(4) BSRELLEDCONT, ECTEIBN. EDNDACEEELLS.

Pergunte a outra pessoa onde vocé pode comprar algo que deseja.

)\ Fﬂ LW 6 - 3 ©The Japan Foundation



CA

Bt IELVATE A

2. JarHfk

@«2*2 ?.;550)7I:I7’jj‘«r F’&%Ts ‘il’\"t@b‘f:l:%%b‘fﬁ?:t;ﬁﬁ"c\\gg,o

Conseguir ver a descricao dos andares de um estabelecimento e procurar onde tem o que deseja.

BN Eoon7h(1RESHELES.

Leia o guia de andares de uma loja.

» HD E A
vayBrrery—ICBWNCRkRE L., 77 AR R R T0ETS,

Vocé estd em um shopping center para comprar algo e esta vendo o guia de lojas.

(1) [A- D OB EEHELES. ZNZNOETE. EABEDNEIETH,

Leia os itens [AHD]. 0 que vocé consegue comprar em cada um dos andares?

B ERES

BES5LEFELDTOT ]
OLEMAR R ORE - (UFUT
OF SH R - T - LB

an7o7][D
Ot m @OFE @iE

AFT L15-4

A

OHL5» - XEE

LT4—R77v2avn7A7 ](C
OFATR - HIE @RAM - /v @R

AVZXT77yoavERR—yn707][8
Q@u+ik- e @ELTH -/\vy @RAR—VAS

@1titm

il

L
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|He | mEsELeATE A

(2) ROBOEBNEWES. HECHFFHEODWTTH,

A qual andar vocé deve ir quando quiser comprar os itens a seguir?

® L&LOK @ AA—b ® = @ IUN)U
L Ly L i

( ) B& ( ) B& ( ) B& ( ) &

R N
< 3< .\ LU AL
%b LJ vida diaria | )7 piso | HE vestudrio | )(_\/Z masculino ‘ ffﬁj: cavalheiros

G A U&<DA

I/j__“/( — A feminino | Q%A senhoras | ﬁl% alimentos
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> kYT BT

Bt IELVATE A

LA

?? 3. AASiEfAETTLN?

LYY TV I—RET. ELWHEDAECILHBD. EDOABIHLT. ZOEAEERTS
CEATED,

Conseguir perguntar a atendentes de shopping center e outros estabelecimentos onde pode encontrar algo que deseja,
e compreender a resposta.

BN SEsMEELL5,

Escute os dialogos.

Lich [03 »TAYESIBATA » b0

&
4 NDAD, FERBEICEHNTKTOET,

ThAWVA k

» A
BH20hDOWEDEZICH B0, BRI WT
WE T,

Quatro pessoas estdo em uma loja de eletroeletronicos
para fazer compras. Estao perguntando aos atendentes
onde estao os itens que desejam comprar.

(1) @-@MF. ETICHBIETH. a-d DSBOELLS.

Onde estdo os itens (D a @? Escolha entre as opcdes a-d.

ANB &S

@ RSA— @ HAS ® AXKT—R @ IERI—R

15-1

(|
= OOO.O

i
o o E

(|

B [ [Toooo
S [ E B COC0
/)
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|He | mesELeATE A

"< ICh 3
(2) CEREEBLT. H3VEEHEFELELS, @) 1512 ~ @) 1515

Verifique as palavras e escute os didlogos novamente.

RAD W _
15_”3% que andar (piso) | C BB aqui

> SRzacs vE N TLRL V&3SHFA
’ JEDADE S TEEIFFRIR Expressoes educadas utilizadas por atendentes de restaurantes e lojas

~CIEVET (= [~CT)) | ~ICBUFT (= [~TT])

\\373/\; \\35/1;72%\
C%‘EW big/l %(:vat (LEE 9 Vouindicar-lhels) (o local).

)\ Fﬂ LW 6 - 7 ©The Japan Foundation



Bt IELVATE A

pa/=—t Bp>56<

Eic:x8
(1) BEEHELT. [CT&ldEBEFL &S, @) 1516

Escute a gravacao e preencha as lacunas.

RS —I(d TIH?
NAS I TIH?

AT —ZANELVATT BIETH?
EEO—RA e .

S F U & LDBA (A RAES
Q oL aEFEERTREE ESEoTVELED,. =»> X5/~ @

Quais expressoes foram utilizadas ao perguntar o local de venda?

(D%ﬁ:@fﬁbﬁ %%%Eﬁﬂ\’sc‘:“%—tvibaﬁo 15-12 | ~ (@) 15-15 |

Atente-se as formas das expressoes utilizadas e escute novamente o didlogo.

(3) I%L\t%b\iba::‘)o 15-17 |

Escute e repita as palavras.

VTS

[BES%] contagem de andares ]
10 | LiohW
2/ | [ZHW
3 | SADLTADL
48 | KADW
58 | HL
6 | 5oHW
7 B | BEHL
8B | FBHALV(EoH W
O | SwOHL)
10 & | LwohL
? | BADVTBRAD

>

AF L15-8
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Bt IELVATE A

(1)

(2)

(3)

(4)

E>TWBIBFHEEMLEL LS,

Pergunte o local de venda de algo.

THECA. RSIP— F. ESTTH?
THECA. HRAS (. HETIA?
THERA. RTFT—R NELLATIN, ECCHIETH?
THECA. EEI—K AELOATITA
N
2/ 4 BT,
B55,/C55 TOXNET,
i

HINESITEVET,

MW b x
SEEEEELLS, @) 15-18 | (@) 15-19 | (@) 15-20 | (a)) 15-21 |

Escute os didlogos.

YPR—AVTUEL&DS, @) 15-18 1 @) 15-19 @) 15-20 | @) 15-21 |

Faca shadowing dos dialogos.

ENO(SANEET, BHLELLS,

Pratique, utilizando as ilustracées do item M.

. v& Tl Epl L3 A 5

BOAEBBESAICIEST, O-ILTLAZLFELLS. BEIAR, BFDEFELLBDZE ST,
= B V& # L& BL

ETLHBIMEEFLELS, EDAF. HRZHZILL S,

Realize um role-play, fazendo o papel de atendentes da loja e de cliente. O cliente diz 0 que deseja comprar e pergunta onde esta o

item. O atendente responde o local.

)\ Fﬂ LW 6 - Q ©The Japan Foundation



> kYT BT

Bt IELVATE A

?? 4. bH. oL TTh

a0+

w5 LA . h L0 .- L&50A MAT-A & - N
g°64 BEALBREEEWVYELENS, BRICOVWTHEICOAVILES ZENTES,

Conseguir trocar comentarios simples sobre produtos com um amigo enquanto fazem compras.

EE -riEo¥RE

Preparacao das palavras

[t“'_s ? Que tat?]

a. h>ZLiy

y8 AN,

g. 9 CE(R)

<D

b. MHLiL

LTz

<DF

e.HHLAWN
\ =/

F4—

TwY

h. BL»NTFR)

RI9A

(1) EBGHSEEELLS, @) 152

Escute observando as ilustracoes.

(2) BLTEVELLS.

Escute e repita as palavras.

(3) BUT. a-i PEBOELES.

Escute e escolha entre as opcoes a-i.

15-22 |

15-23 |

AFT L15-10

Sy

f. ENULR)
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|He | mesELeATE A

BE SEsMEELL5,

Escute os dialogos.

Ly R i
YavyEy ey —T, RELLEEOWYZLEMLEELTHE T,

No shopping center, duas amigas estao conversando enquanto fazem compras.

" ubh BTL&ES

By L&50h 1373 &

(1) 2. EB5DBRICOVTELTVLETH,. REORBICEO>TWVBIFSZ, a-b 5
25
BUEL& S,
Sobre qual item elas estdo conversando? Escolha a alternativa que combina com a fala (a ou b).

ne

@ iz @) 1524
a. b.

)\Fﬂ LW 6 - W W ©The Japan Foundation



|He | mEsELLATE A

@ /\w @) 1526 |
a. o.

(2) CEEERBUT. HIVEEHEELELS, @) 1524 ~ @) 1528

Verifique as palavras e escute os didlogos novamente.

ZFHZ além disso

FhES

2&% | Everdade!

)\Fﬂ LW 6 - W 2 ©The Japan Foundation



Bt IELVATE A

pa/=—t Bp>56<

Eicxe

(1) BF=RLT,

Escute a gravacao e preencha as lacunas.

N

(CDH#.)
F>0U
(CDIEF.)

A )VAVIIN !
EAES

B: A& !

DAZS  Of J—

Que expressao foi utilizada para transmitir as suas impressoes?

N5 5p56H<

(2) FICIE LT, 285550 58H=%0 45,

[CTEdEBEFLELS, @) 1529

ESEELE

ISEELE

ISERLE

TI1. TH.

ISEELE

)
Q BEEGz3eE E5EoTLELED. =» X2/ -1 @O

Atente-se as formas das expressoes utilizadas e escute novamente o diadlogo.

15-24 | ~ 15-28 |

AFT L15-13

©The Japan Foundation



Bt IELVATE A

&

El BEvaAVREELELLS,

Diga seus comentarios sobre algo

. F> UL
ES? DO EF,

DOV FTTE TR,

Rkl
ZFh(c. &L TR,
o

TH. /AL TIN.

(1) 2BEMEFELES, @) 1530 @) 1531

Escute os didlogos.

(2) YYR—AVTUELES, @) 15:30 | @) 1531 |

Faca shadowing dos dialogos.

(3) EMOASANERT. BHLELLS,

Pratique, utilizando as ilustracoes do item M.

vw S hAZS [
(4) YavEYT oA NEEEBRIS. BHCBBPIXYMEENELLS,

Faca comentarios livremente olhando o site de uma loja on-line.

AP L15-14
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EithELWVWATT H

5. vavEvrtvy—oEr

32% FR— DY IVEVTEYI—RET. &<BNFBEROERNEDNS,

Conseguir compreender o significado de sinalizacées comuns em lojas de departamentos ou shopping centers.

Bl Loy ibvy—chdErsEnzlss,

Leia a sinalizacao dentro do shopping center.

&
YavE ey —IETOET,

Vocé estd em um shopping center.

(1) @-@iF. AOETTTH.

0 que indicam os sinais M a @?

Na WEHN S L

)\Fﬂ LW 6 - W 6 ©The Japan Foundation



|He | mEsELLATE A

(2) ®-BlF. ETCHBIETH,
HIcHoTWBTERIR. ENEENTTH. OTHAT. BTEUELLS,

Onde existem as sinalizacées ® a (® abaixo? Circule e associe com uma linha os pares de significado oposto.

EDIRNL—5—

Escalator

N fcLED
P Koo
(A ESES] T 5 P U&D<H

(1) AD entrada | Hjlj saida | ?E;’;% banheiro | 3':4%4'[] saida de emergéncia
(2) 18 §FY) emre | BI(G1<) wwee | B GH) avrr | B BALB) reter

DF <z

J:U subida | —FU descida

)\Fﬂ LW 5 - W 6 ©The Japan Foundation



 EBHHIELLVATET. ECCEIETH?

(D @) 1503 A
B:EW? IvE—cHEzzTL
A&, TDOTIhH,

@ @sa Al BERETHHNELLATIN, ECTEXFTH ?
B: RSwIRNFCEIET &,
A DOHUELRE BUDESIRNET,

@ @ isos A BKPELVATIN, ECTEIETH?
Biﬁ$®/au879t/9 ?EZ??&

2 B BEN G ET,

A Z3TEhH,

@ @isw A EFEIANELLATIN, ECTERFTH?
B : &5, eIV I—H k. CORLICHD L,
A ZSTTH. BUDESTRNET,

® @ isor A BBUENELWATED. ECTEIETH?
B:100HY 3w Flcs£e &,

BRUES. BELE. BUET,

A BURESTRNET,

® @ isos A OTFwVEILINELLVATIN, ETTEIFTN?
B &d. AENA—/S—[ChBL. —A=AX—/T—ED,
A ZSTEH. BUDESTRNET,

)\Fﬁ LW 5 - W 7 ©The Japan Foundation



EHEAIELVDATT A

]

BADL

3. AASIHARETEH?

o
T&

@ @) is2. 2 THEBh. RSAP—ld. ETTITH?
EE: RSAP—CTh. 2ETT.
= H. &5,

@ @ iss B 5D, THELh. NASE. AETTH?
BE  E0. 4BTIR0ET,
B HUNESIRNET,

@ @isi B gHELA. AV —ZPELWATI

EICBYETH?

EE: 555T0R0ET, BN LET.
= 5. THELA

@ @yisis BT HETA. EEI—RAELLATI
BE: CENLET. CH5ICRUET,
B EL. BUNESTRNET,

]\Fﬁ LW 5 - W 8 ©The Japan Foundation



Bt IELVATE A

4. bH. h>-LWWTIR

(D @) 1524

) e
BT 2%,
HHBLAVT TR,

@ @) 1525

F>5 U

ED? ZODEF
FD&B PO IVNTT T,

@) @) 526

A OVARYZS )Y o |AIAN!

FAeED

AZ ! hhbLWVTI R,

@ @) 1527

DI v N LW,
Y
I FDTCIR, TN, LTI 1,

(® @) 1528

L COO—h. TTE
5%, BLPNTITR. TH. BLTITA

AFT L15-19
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> kYT BT

Bt AIELVATE A
b) A I-[.J-I — \}
2| F | &R

Y AN g -
Bl TAT. ERZHERLELES.

Leia e confirme os significados.

wons

A AN ™
éﬁ O e,
~ s o

3 ws

51< 21< 51 ¢

g
ZEN L\ 2\
™ AL B S5\ &
Ex DEFIEELTHEHFELLS,

Leia atentando-se aos kanji sublinhados.

DOT VvV, ZNTIM.

@ A AT —ZDELVATT H

B &L, 2BTCITIVET,
@ AOEHE5TY,
@LTLIEELY,
® 5IVTLEEW,
® BOEFECTIN?

A d

BE

i)

gl <

B

o

B fo DoElEE, F—R—RPRI—FIAYTADLELES,

Digite as palavras sublinhadas acima utilizando o teclado de seu computador ou smartphone.

AP L15-20
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Bt AIELVATE A

(1] N DIEULLATTH

<5 Py
EHNEFLVATED. ECTEIETH?

Preciso de pilhas. Onde posso comprar?

EET—RAELOATT D

Preciso de uma extensao elétrica...

- Expressao utilizada para dizer a alguém que vocé quer algo, e para pedir um conselho ou uma acao de outra
pessoa. Nesta licao, é utilizada para perguntar onde é vendido determinado produto.

- ~ACIh' € uma expressao utilizada para explicar sua situacao a outra pessoa e pedir ajuda. Aqui, é utilizada
apos 1ELL) (quero). Da mesma forma que em £ (), 0 objeto da fala é indicado pela particula £, como em
&5thn". Neste caso, memorize a seguinte frase: ~HFLLATI A

- Ao perguntar sobre uma loja para comprar algo, utiliza-se =&z %9 n? londe posso comprar) (exemplo @).
 PES (poder comprar) é a forma potencial do verbo &5 (comprar). A construcdo da forma potencial sera
estudada no nivel basico 2 Tﬁf‘fm&jﬂ. Nesta licao, memorize a frase: ETTEAFTH.

- Ao perguntar aos atendentes dentro de um estabalecimento onde se pode comprar algo, utiliza-se £ZTgn?
SETICBETH?/ T ah2(Onde fica? / Onde ha? / Em que andar fica?). Também ¢é possivel dizer o que se
deseja com ~AFELLATIH... [exemplos @ e B).

s BLVLWBDOAH A EEHFIUEAT TINAARHEEZRDZHEEDE VST, CORTIE, BmETR >V 55 B/
TRHEZIfE->TVET,

o [~ATTH 13 BOORITZFHIELT, HEISHLZRDZEZIEDLDNEER T, ZITIE [IFLV] DHEIOT TfE-
TVET, [IELW] & (7 (%)) LR [BHD ] 0k3I2, 1FLWNRZE [ 2f>TRLET, 22T [~
LWATTH] EVWST7L—RELTEZELED,

c BIOERITRAEEZR, [ECTEAZI»?] LHEMLET (FIO). [BAFT] 38 [ES] OREERTT A, mIREEO/E
DFHE [H%% 2] TRIBELE T, ZZTlk [ECTEAZFIN?] LVWHT7L—RELTEA TS,

o JENTHDIBEZI-ThHEEE, JEBIC[ECTIN? / ECIZHVEITH? A TTH»?] OXIICERBLETH., [~AFLn
ATIED ] 2 Th. BRZEAIBIENTEET (FIQOB),

nn W — W R » W — .:2.\3 —
[B1] »® A RSAN—DEFEULLWATIN. ECTERFTIN?
Exemplo Preciso de uma chave de fenda. Onde posso comprar?

B! R—LAtYVY—[CHIETTK,

Vocé encontra em uma loja de construcao e bricolagem.

Ep<
Q@ B RSAVHEUVATIN, ETCHITTH?
Cliente : Preciso de um secador de cabelo. Onde posso encontrar?
ThWLA

)l
JEE 3 TCITVETD,

Atendente : No terceiro andar.

1-—IRE—
»Q® E:ITHFEA. USB XEURBFEULLATT A
Cliente : Ola. Preciso de um pen drive USB...
ThLA 0

ES: 55507, CRNLET.

Atendente : Tem ali. Eu mostro para vocé.

7\ F% LW 5 - 2} ©The Japan Foundation



Bt AIELVATE A

7> A-TI1H
14 A-\WTIh
>TA!

14 A-W!

COI—h, BLPNTIR,

Este casaco é elegante.

ha
ZDE, BHLAVTTR,

Este guarda-chuva é interessante.

ZDI—h, ITE!

Este casaco é lindo!

ZONvT. oLl

Esta bolsa é uma graca!

- Expressoes utilizadas para expressar a opiniao sobre algo. Nesta licao, sao utilizadas para dizer comentar

sobre os produtos durante uma compra.

- Ao dizer as proprias impressoes a outras pessoas, é frequente o uso de 1a no final da frase, como em ~cg 1.

Utiliza-se para buscar empatia por parte do ouvinte.

- Também pode-se utilizar expressoes simples, tais como ibLL ! (que gracall e T !(lindo!) sem Tg M.
~cg1a é utilizado ao falar com outra pessoa. Nao é utilizado quando simplesmente expressamos oral-

mente 0s nossos sentimentos.

s BEZEZADEZOE VAT, CORTIE, BEWHZLLFS, BmOBEEES LEIfH>TVET,

* EPDONTEEZIEA R EEIE, HEICHEERD S [R] ZXRICOFT [~TIR] EEITENZVTT,
s [PVl ] [T &L [TIRl ZH-MBEZEVWABEDNE T, [~TIR] BEFICELIPITEZEVWLTZDT,

HFEOIELEBEHBLETIC. BAOKRLEZOFEOICHLTE > HERMEVELA.

w BoL
[Bl] ~ A: COIEF. £357?
Exemplo Que tal este chapéu?
A
B:ZX— B&2EETIR,

Hmm, é um pouco estranho.

» A DTV, oL
Esta camiseta é legal!
FreS

B: A% ZniC. BLTEM,

E sim. E também é barata.

- AL ZDIVE=R, BL»N!

Este vestido é elegante!

B : &85, LTI,

Sim, é mesmo.

AFT L15-22
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EHAIELWATE A

ICF A

o EIZISGDL\Z)L\Z:UE Tipos de lojas japonesas

» OEZ Konbini (loja de conveniéncia)

o No Japao, ha lojas de conveniéncia em todos os lugares.
Nas areas urbanas, é comum encontrar varias lojas de con-
veniéncia uma ao lado da outra no mesmo quarteirdo. Se for
aos suburbios, vocé vera muitas lojas de conveniéncia com
grandes estacionamentos ao longo de estradas. A maioria
das lojas fica aberta 24 horas por dia, 7 dias por semana.

As lojas de conveniéncia vendem uma ampla variedade
de mercadorias. Vocé encontrara bentoo (refeicées embala-
das), comida pronta, bolinhos de arroz, sanduiches, bebidas,
sobremesas, alimentos congelados, doces e outros, assim
como artigos de papelaria, cosméticos, roupas, acessorios
para smartphones, livros e revistas, guarda-chuvas e muito
mais. Também é possivel comprar bebidas alcodlicas e cigar-

ros em lojas de conveniéncia japonesas.

Além de comprar mercadorias, os clientes também podem se beneficiar de uma série de servicos. Vocé pode
escolher uma loja de conveniéncia para enviar ou receber encomendas. Também pode retirar ingressos para shows
e outros eventos que tenha reservado pela internet, ou pagar impostos e contas de servicos publicos, como eletrici-
dade e outros. Pode-se utilizar maquinas em lojas de conveniéncia para fazer fotocépias, imprimir dados ou enviar
fax, e ha caixas eletronicos onde se pode sacar dinheiro.

Dessa forma, as lojas de conveniéncia sdo uma parte essencial do coti-
diano no Japao.

HARIZIZ, BIHICIVE=DHDET, BEOHOHRTIE, BL7ay 7IcED &> &>
ICEROAL =PSB IHVET, MBINATIHIE BVEEEBOHL I E=, B
BIRVIME LD 202 R 2 TET. ZLoar =3, FHERT 24 BEEXETI,

IVEZTIE, WAWARBDONTELNTNET, BAYPEE., BICEDRH U RAvF,
KA TH b WEHER. BETLEOBEHRIILEAA. EE., M. Kfhm, R
VARHMR. A ARELHDET, HEAOILDE_TRBHELINIBEIENTEET,

FEMEEIETTTIZ R, WAWALRY—E 2% ZIT5I b TEEd, BE(EL2HTS
TR ZITED EEHEANDEMN LG IV EABEL G EIICEELTH I EBTEET,
A2H =2y NCFRLIT Y — b2 EDF 7y bR -720. BePELRR 2SN HR
SESIDTHIEBTEET, IVELHHBHEF T V%MD, T—F%H
RIL720. FAX 23%-7:0352EHTEET, ATMbHD, HEXBATIELHTEET,

ZDEIIZ. BEDEEICEST, IVEZIRPELZEVEDIZE>TVRET,

» 100 I?':]VDEI w2l Hyakuen shop (loja de um e noventa e nove)
Um hyakuen shop (loja de um e noventa e nove) é um estabeleci-
mento onde, com algumas excecdes, pode-se comprar praticamente
todos os itens pelo mesmo valor de 100 ienes (excluido o imposto de
consumo). Algumas vezes, pode ser chamado também de “100%7, (abre-

AAFALND

Can* Do viatura de "100M#—") (valor uniforme de 100 ienes). Existem estabe-

lecimentos desse tipo dentro de lojas de departamentos e shopping
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centers. Ha casos em que o prédio inteiro é um hyakuen
shop.

Ha uma ampla variedade de mercadorias a venda,
incluindo artigos de papelaria, loucas, utensilios de cozi-
nha, produtos de limpeza, roupas, alimentos e brinquedos.
Também podem ser encontrados produtos criativos ex-
clusivos e itens Uteis no dia a dia. Quase todos os artigos
necessarios no cotidiano podem ser encontrados em um
hyakuen shop.

100 M a vy 7iE, JEORmIDs (—&%2FRWT) 100 M (HEFBI)
TEABIENDZETY, [100 [HE—] 756 [100#H] &WHBEFETH
Ens2&EbH0DET, 100 Y ayTIETF/8—vevavr7E—)L
O—AICHBIEELHVET L. ULAEN 100 HYavy Ik ->TWaIEELHVET,

100 My 2y 7 TlbhTnsiEmIdELS, XFEE, &, FyF AR, ERAE. KR, B8R, Bbbeid, SE8FEn
BN TENTNET, F/on WEOEMIZ T TR, FVIFLDOTAT 7T RARERN 7Y X mEbHDET, 100 MY 3 v 712,
HE THREELZDZBDODIZEAENZSS>TNET,

» RSwIZAKF7 Drogarias

Drogarias sao lojas que vendem remédios que nao necessitam de receita
médica, tais como remédios para resfriados, para o estdmago, olhos e outros.
(Em algumas lojas, ha também uma farméacia para fornecer remédios com
receita). As drogarias também vendem suplementos, cosméticos, xampus,
escovas de dentes, detergentes, produtos de limpeza, inseticidas, mascaras,
produtos para banho, higiene feminina, artigos para animais domésticos,
papelaria e outros. Em alguns estabelecimentos, pode-se comprar também
alimentos como macarrao instantaneo, doces, bebidas e bebidas alcodlicas.

RZw 7 AT I3JAAE, BB BELELFZEONS B NEEZTE S TN AETT (L
FEERORAEREZHRLCWBELHVET), BT TlIAL UM, L
fn vy T— W7 Ty, BRAL ERAR. REAL w27, BERAR. EEAR. Ry
MG XBEZELHD, JEICE>TEIN Y T T AV EOEREPBET. KA.
BHEBEEZEDIEDTEET,

p ik—Lt>9— Lojas de construcao e bricolagem

Em japonés, um hoomu sentaa é uma grande loja que vende principal-
mente materiais relacionados a construcdo e bricolagem. Estao frequentemente
localizados nos subdrbios, ao longo das estradas principais, e possuem grandes
estacionamentos. Esses estabelecimentos vendem madeira serrada, ferramen-
tas como serrotes e chaves de fenda, parafusos e pregos, pecas elétricas, ma-
teriais de construcao e roupas de trabalho, assim como material de jardinagem,
material para animais domésticos, pecas de automdveis e moveis.

FICROBRMEPLEICET MM ETLHAEEEZ, HAFETIE [F—Lt>¥— (home
center)] EVWWET, R—Ltry—IF, BHOBRERRIDVICEZ L, RVEEE %[
ATVWET, A—Lbtr¥—IZid. KM, DTEORRIAN=REDTE, xVPE. &
KBGO BEM, (FEEZIICD, BEMAM. Xy VM. BBERR. K24
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EPFENTLRT, »TAYESEATA
b REEMRIE Lojas de eletroeletrénicos

As lojas de eletroeletronicos sao cadeias de lojas que vendem produtos como
computadores, televisores, geladeiras, secadores de cabelo e outros. Elas podem
estar localizadas em grandes edificios em lugares como Shinjuku e Ikebukuro, em
Téquio, ou Nipponbashi em Osaka. Também pode haver lojas com grandes estacio-
namentos ao longo das estradas principais nos suburbios. Além de comercializa-
rem uma ampla variedade de produtos elétricos, algumas lojas também vendem
bebidas alcodlicas e cosméticos, entre outros.

Muitas dessas lojas tém cartdoes de fidelidade que permitem aos clientes
ganharem pontos em suas compras,
e utiliza-los para obter descontos em

compras posteriores. Hoje em dia, tam-
bém pode-se comprar produtos por meio de enderecos eletrénicos na
internet.

REBREIZ, NVaAryRTFLE, BEE. FIAV—2E0BXRHAMETLS
Fr—VIETYT, REOHBEPLMER, KROHARBELEICRESHELELTHEL
TVW2HELHVET L., I OBIEERGVICKEIBEES RSz HL
TW2BELHVET, BREROHBZEIEHSIZT T JEITE->TIIHE
ARG EZR->TVH LB HVET,

EOWHOBEICE>TRA VM E27DBE. HETHWYTHEEIMERNPRLLEFRA VM —RERDANTNSZEHZNTT,
FIBATEA VY=Y bOTA M OBEMEEIZEBTEET,

Y hE DR

® [EDIRAA A contagem dos andares de um edificio

A forma de contar os andares de um edificio varia de acordo com o pais. Nos Estados Unidos, o andar no nivel do
solo é contado como “primeiro andar” e o andar seguinte é o “segundo andar”. Por outro lado, na Europa, o andar no
nivel do solo é chamado de “térreo” é o andar seguinte é o “primeiro andar”. Em alguns paises, ndo had uma forma pa-
dronizada de contar os andares, e cada edificio adota sua prdpria forma.

No Japao, utiliza-se o modelo americano de contagem de andares. Portanto, o andar no nivel do solo é o primeiro
andar. O seguinte é o segundo. Depois, terceiro, quarto e assim por diante.

Ao contar os andares no subsolo, o primeiro andar abaixo é B1 [primeiro subsolo), o segundo é 0 B2, e assim por diante.

BEMOBEDHATIZEICE->TCENE T TAYAXTIIHEEF A LT I DRI EAF2E 2B TY, ZHUT LTI —a w3 T,

T &R U EREEIFO, 1 DEN SRR L BT, EICL-TIE, BYICEICHMATNESI 2L, i—SNTWARLBEabHDET,
HARIZ PRV AROBEORZIHZHRAL TV AHOT MEEF U LT 1 DEN>7MP 2 B, £0b I3 3B 4020 ET,
FMTREEZRASESE HEADPS 1 DRV o BAHT 1B (Bl), ZORPHIT 2 L2209,

“afE
3
«2E
-1
« 1B B1)
«itF 2 [ (B1)
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® & Guarda-chuvas

No Japao, muitas pessoas utilizam guarda-chuvas, a ponto
de alguns estrangeiros dizerem que “os japoneses se derretem
quando se molham na chuva”. Ao menor sinal dela, muita gente
abre o guarda-chuva para nao se molhar. E comum as pessoas
carregarem um guarda-chuva dobravel na bolsa. Pode-se também
comprar guarda-chuvas de plastico em lojas de conveniéncia e
quiosques nas estacdes de trem. Os guarda-chuvas de plastico sao
transparentes e custam cerca 300 a 500 ienes cada um nas lojas de
conveniéncia. Também é possivel comprar um guarda-chuva por
100 ienes no hyakuen shop (loja de um e noventa e nove). Assim,
algumas pessoas utilizam os guarda-chuvas de plastico como itens
descartaveis. Quando comeca a chover, compram um em uma loja de conveniéncia e jogam fora quando nao precisam
mais dele.

AEDOAN»S THRANTHICENS LB TS] LEDNHHL, HEATENPELSEZLOANPREZZLET, DPLTOLRPKEL L, B
NVESIT, TSRLEEZETANZOTT, BEDPS, PIEAI [HID/7288] EANTVRAIABZLVET, FaVE=RROFEE R
ST, B2 VAR EIZENTEE T, Eo—IVAIERALE ==L TTELRT, IE=T 1A 300 ~ 500 HSHWTESN
TWEITL 00 MY a v AT &% I R 100 HTEHCEHTEE T, BOTHPSES26 IV E2TE—LE&ZE N 1647k
TBETHEVS, HVETORETHIABVET,

ES e
® MALODOEFVA Palavras para se referir ao
Banneno

Ha varias palavras em japonés para se referir aos banhei-
ros. Em locais como lojas de departamentos, shopping centers,
estacoes de trem, aeroportos, restaurantes e outros, a indicacao

iﬂ:eaﬁszﬁze R%aztlvru éﬁMu é feita de varias formas.
= estroom Restroom | . , . . -
Faciity  for Men  for Women Uma das mais comuns é com a palavra Toilet. Também utiliza-se

s F

| o sinal "WC". Quando a indicacao estd em japonés, é comum ver

as palavras T ?E%%J ouf B%ﬁ‘sﬁbu . Nos edificios mais antigos,
aparece também a palavra r%ig)%ﬁj . Porém, como é muito direta
(Literalmente, significa "local de excrementos”), caiu em desuso.

Para distinguir entre banheiros masculinos e femini-
nos, utiliza-se as palavras men/women, ou T S wy T EF
%%, . Também é frequente fazer a indicacao por meio de pictogramas vermelhos e azuis. Deste modo, nao deve haver
dificuldade em distingui-los. Algumas vezes também aparecem outras
palavras, como ' @t 48 | (cavalheiros / damas), ou T &% | (mister
/ lady). E uma boa ideia lembrar desses kanji, mas geralmente eles

aparecem junto com figuras, de modo que é pouco provavel que as pes-
soas se confundam.

Recentemente, os chamados I 72ncsk+L 5 (banheiros multigé-
neros) e os | %#4¢ ~+L | (banheiros multifuncionais) estdo se tornando
comuns. Estes ultimos sao banheiros com mais espaco, que podem ser

acessados com cadeira de rodas, ou carrinhos de bebé. Possuem mesas

)\ Fﬂ LW 6 - 26 ©The Japan Foundation



|He | mEsELeATE A

para a troca de fraldas e instalacdes para pessoas com colostomia. Os banheiros multifuncionais sao unissex e sao iden-
tificados pela cor verde. Para entrar, pressione o botdo I B ; para abrir a porta automatica, e uma vez dentro, pressione
o botdo I B9 | para fecha-la e tranca-la. Quando o banheiro estiver livre, qualquer pessoa poder4 utiliza-lo, desde que nao
haja usuarios com prioridade por perto.

A quantidade de banheiros no Japdo também é grande. Eles podem ser encontrados em estacdes, aeroportos,
lojas de departamentos e de conveniéncia, todos a uma curta distancia uns dos outros. Se vocé precisar ir ao banheiro
na cidade, ndo devera ter problemas para encontrar um. Lembre-se também que a maioria dos banheiros publicos no
Japao é de uso gratuito.

MMLZRITHAREOZEIRZ. WAVWEHDET, F/8—h, TYavErrE—), RP%EHE, fBELXZETIE. MLEZEITVANS
BRERRDHVET,

FLREDPITBDIE, FEEET [Toilet] EBWTHAHHDTT, [WC] EWHXRFELHVET, HEAETEWTHAEEIE. [{LEE] [BF
T EVWIERRDS—RIN T, EOEMRE X [EF] EwWHZ&iZbEbnEd4, BENEZSWALROT, BI6n5L510k-5T
EEAN

BLORNE. TMEN / WOMEN]| WD HEFEEH7-D, HARFET (B LH] (B 7] LFEWTHo7DLET, KREFOY
TR IGLTHRENTVAIENZNDT, BLORFNIES ZEIZRVWERBNET, E&E&, [ MRA] 0L %O VEZELE
DB ] OEIICHRIICERERLTNWDTHIELHVET, INODEFEREIATBLERLTTVEE IV S LLIELIHD.
WV TEETOT. KO &P TLED,

BIETIEJINTH M L] FRE[ZHENANL] PHAHTEH BNV ELIz, THEAR—ANELES NI M LTV EHNT PR
E—HN—TZDEEABIENTEE T, KERADBUOEBEZLZ2EMPM0TWZD, ALAFOAPEZ D HES TNV D LED,
ZHEENA LIZBELHFEAT, MTRINTVET, ABEZE[H] ORY VA HULTHBR 7 27, FICA-76 [H] ORY U E2LT
RERZADDEIDIL>TVET, BELZADPVLEZIIBEIRETTY, ZENHWTWNHD
EEIE ENTHEZET,

%B. BETIEM LOBIZZL, RPZEE, T/8—h aVE=alil, bFVERERZE
IFICERBSNTVWET, HF TR LILTERLZ->Th, HEORSHNVTRALEZRDIT
5ENBTLED. BB, ARTIRIFEALEDARN VIZERTCHEHATEET.

® ILAR—9—MiK9> Botdes de elevador

Nos elevadores japoneses, além dos botdes indicativos dos andares, tam-
bém ha os botdes B (abrir) e & (fechar). O botdo 58 (abrir) é utilizado para impe-
dir que as portas se fechem quando as pessoas ainda estao entrando e saindo.
Mas quando serd que se utiliza o boto B3 (fechar)? Ele é utilizado para fechar
as portas rapidamente quando ninguém estd entrando ou saindo. Dependendo

do pais, pode existir ou ndo um botao de fechamento, e o botao pode ser uti-
lizado ou ndo. No Japdo, espera-se que vocé pressione o botdo de fechar assim que nao haja mais ninguém entrando
ou saindo. Se a pessoa perto do painel de controle espera até que ninguém entre ou saia e ndo pressiona o botao de
fechar, outras pessoas poderao se aborrecer e chegar a pressiona-lo.

HROILR—=F -2k, BRORY > 0E»Ic, [F] OXRY U ETH] ORY»H0ET. OS5 [H] ORY 3. £REEDE
DLTWAADP VR EEREIL, BFBAESZVWED. HILTBLLDDRY U TY, TRl ORYNIEALEZIFES>DTLLHIH?
ZhUE. BIRNLROFED L EVWEEIL, BLEZEADZ1ODKRY T TLR=Y—IIFACR/12ODRY B HEHPED P, TDORY
VERESHEIPNIE. BICE-oTESERBVET, HATIE, IZNBFEVED LN EDDP 7L E1E, TSI Ry #iBdTE
PHfFSNE T, BIESKIVOELICITSTWAAD, BITENBFEVED LZVOIZ, [ RYUEBSLZWTHE->TWAE, 1 ZHhDOAN
AFATLENE, MPOFRIEILTCETHI LIS LNETA,
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